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DA Direkt Success Story: Von der Datenflut zu
signifikantem Umsatzwachstum

DA Direkt ist ein digital ausgerichteter Direktversicherer in Deutschland und Teil der Zurich

Insurance Group.

Key challenges

Isoliertes Kanalmanagement, Widerspriichliche Datenquellen
fehlende kanaliibergreifende reduzierten die Entscheidungs-

Koordination

sicherheit

Datenflut liber fragmentierte Steigende Akquisitionskosten
Plattformen - ohne einheitliche bei eingeschrdnkter

Datenquelle

Ergebnisse

96%

Prognosegenauigkeit

@ Leistungsnachweis durch
strukturierte A/B-Tests validiert

€ ¢ Kandle: Google Ads, Meta, TikTok,
Microsoft Bing, Taboola und Outbrain

Q 5 Funnel-Stufen optimiert

Christoph Riippel

Head of Performance
Marketing bei DA Direkt

Transparenz uiber Grenzertrdge

Award-Gewinner

Zurich Innovation Championship

@ signifikantes Umsatzwachstum AP IThQE
Innovation

innerhalb der ersten drei Monate Championship

Kanalilibergreifende Budgetum-
verteilung auf Basis prognostizierter
Grenzertrage

Q Cross-Channel-Transparenz: alle Daten
an einem Ort

»Besonders bemerkenswert ist der signifikante
Umsatzanstieg, der durch einen A/B-Test
nachgewiesen wurde. Innerhalb von nur drei Monaten
konnten wir einen deutlichen Umsatzanstieg erzielen."




