nexoya

+15% Umsatzsteigerung
durch Cross-Channel-Optimierung

ltalo ist ein fliihrender italienischer Betreiber von Hochgeschwindigkeitsziigen und ein Pionier im
Mobilitatssektor.

Key challenges

Verwaltung eines komplexen
Setups mit liber 200 Kampagnen
auf mehreren Plattformen

Hoher manueller Aufwand
bremste die Optimierung

Balance zwischen zwei Zielen:
Umsatzwachstum und
Website-Traffic

Begrenzte Agilitat bei der
Reaktion auf Marktverdnderungen

Ergebnisse

98% 21x

Prognosegenauigkeit Return on Investment

Q Effizientes Onboarding und Q Optimierte Workflows zur
nahtlose Kl-Integration Reduzierung manueller Tatigkeiten

Q 3 Kandle: Google Ads, Criteo Q Strategische Partnerschaft und
und Microsoft Ads kontinuierliche Experten-

unterstutzung
Q 6 Funnel-Stufen optimiert

Q Cross-Channel-Transparenz:
alle Daten an einem Ort

»Die Plattform hat es uns erméglicht, unsere Prozesse erheblich
zu automatisieren und eine bemerkenswerte Umsatzsteigerung
von +15% zu erzielen. Wir sehen Nexoya nicht nur als
Technologieanbieter, sondern als echten Partner, der uns hilft,
die Grenzen des Performance Marketings zu erweitern.”

Gianluca Marchio
Digital Sales and Marketing
Director




