nexoya u

+62% iscrizioni grazie all’ottimizzazione
cross-channel

Yuh e tra le neobank leader del mercato svizzero

Key challenges

Focus strategico in crescitaq,

ll Forte concorrenza nel mercato
meno tempo per le campagnhe

Attribuzione caotica per la Obiettivi ambiziosi e crescita
scomparsa di cookie e silos di dati rapida

Risultati

+95% Attribution fix

Accuratezza delle previsioni Modello basato sulla regressione

Q 5 Step del funnel ottimizzati Q Abilitazione dell’attribuzione
basata sui dati

Q 6 Canali: Meta, Google, Q Attribuzione azionabili grazie
TikTok, Reddit, Snapchat, X all’integrazione in Nexoya

0 Aggiornamenti mensili
garantiscono che I’ attribuzione
resti allineato ai dati recenti

Q Ottima collaborazione tra i
team

“Siamo sulla buona strada per raggiungere il
\ Sonia Milici nostro performance KPI con Nexoya. Fino
Head of Marketing & Sales adesso abbiamo gia raggiunto il 62% in piu di
registrazioni.”




