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Oswald (Unilever-Gruppe) erzielt +7,5% Umsatzsteigerung
durch kanaltibergreifende Optimierung

Alles in einem: Zentrales Reporting & Kl-gestitzte Budgetallokation

Key challenges

Kampagnenmanagement liber Manuelle Optimierung schrdankt
vier Kandle hinweg die strategische Flexibilitdt ein

Fehlender Gesamtiiberblick Verpasste Chancen durch
durch kanalbezogene Silos statische Budgetplanung

Ergebnisse

97% 300%

Prognosegenauigkeit Return on Investment

Q 96 % Prognosegenauigkeit fiir
den Funnel Step “Revenue”

@ 4Kanéle: Google Ads,
Microsoft Ads, Meta & DV360

Q 5 optimierte Funnel Steps

André Buholzer

Q Hoherer ROAS dank
dynamischer Budgetallokation

Q Datenbasierte Steuerung &
strategische Transformation

Q Die Events-Funktion liefert
entscheidenden
Geschdaftskontext

“Dank Nexoya konnten wir unseren Umsatz um




