nexoya

Kl-gestilitzter Erfolg: 31,6% Umsatzsteigerung
& 690% ROI in nur drei Monaten

Stroili ist Teil der THOM-Gruppe und ein fihrender Akteur auf dem italienischen Schmuckmarkt.

Key challenges

' Viele Daten, aber kaum =  Manuelle Optimierung schrankt
umsetzbare Erkenntnisse die strategische Flexibilitdt ein

Sattigung des Werbeportfolios . Dynamische Performance-Ziele

Ergebnisse

98% 690%

Prognosegenauigkeit Return on Investment

@ 5 Kandle: Google Ads, Meta, @ Effektivere Kampagnen durch
Microsoft Ads, Criteo, RTB House Neustrukturierung

Q Laufende Uberwachung und Q Der gesamte Ablauf ist jetzt voll
Validierung der Ergebnisse automatisiert und datenbasiert

Q 7 optimierte Funnel Steps Q Szenariosimulation fiir ROAS &
Umsatz

“Mit Nexoya haben wir eine beeindruckende
Umsatzsteigerung von 31,6% erreicht - ein
unglaubliches Ergebnis in einem so
wettbewerbsintensiven Markt!”




