nexoya SChO"

Il viaggio di Scholl verso la forte crescita del fatturato
con ottimizzazioni dinamiche e guidate dai dati

Scholl € un brand globale di calzature comfort
Key challenges

Reportistica e ottimizzazione
dispendiose in termini di tempo e
soggette a errori

Gestione di oltre 40 campagne
su piu piattaforme

Forti variazioni stagionali della Dati isolati e visibilita limitata tra
domanda richiedevano continui i canali ostacolavano una visione
aggiustamenti del budget d’insieme

Risultati

95% 140+

Accuratezza delle previsioni Ore di lavoro risparmiate

@ Validazione facile e veloce dei @ Assegnazione automatica del
risultati budget su tutti i canali

Q 4 Canali: Meta, Google Ads, Q Rilevamento anticipato della
Microsoft Ads, Criteo saturazione per evitare sprechi

Q 6 Step del funnel ottimizzati Q Visibilita cross-channel: tutti i
dati in un unico posto

“Con Nexoya possiamo ottimizzare in modo
dinamico, adattandoci automaticamente alla
stagionalita. Questo ci permette di
massimizzare davvero le performance e
raggiungere costantemente i nostri obiettivi
di fatturato.”

Paolo Pizzolon
Head of Digital




