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Machen Sie ein Brainstorming tber die Erstellen Sie das Briefing
Projektziele. fiir die Kampagne.

Schicken Sie das
Briefing zur
Uberpriifung an eine
Agentur.

Vereinbaren Sie ein Gesprdch Entscheiden Sie liber die  Erstellen Sie ein PCA.
mit lhrer Agentur. ndchsten Treffen.
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Wir von Nexoya haben uns basierend auf unserer Erfahrung und
Expertenmeinungen dazu entschlossen, diese Kampagnenbrief-Checkliste fur
Sie zu erstellen. Mit dieser Checkliste mdéchten wir Ihnen helfen, die Qualitét
lhrer Marketingleistungen zu verbessern, die Gesamteffizienz zu steigern und

mogliche Missverstéindnisse mit Ihrer Agentur zu vermeiden.

Sie sind gern willkommen, uns Ihr Feedback und lhre Kommentare zu

hinterlassen: https://www.nexoya.com/de/kontakt/.

Mit dieser Checkliste erhalten Sie einen fundierten Leitfaden uber:

1. Wie Sie die Messungen fur Ihre Kaompagne festlegen.

2. Notwendige Hintergrundrecherche.

3. Gesamtziel Inres Projekts und dessen Klassifizierung.
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INHALT

Aufgabe des Produkts oder Projekts
Schliisselbotschaften und Motivation
Zielpublikum und Buyer Personas

Digitale Marketingziele fur diese Kampagne und SMART-Zielsetzung
Zu beteiligende Kanale

Zeitplan fir das Kampagnenprojekt (Deadlines)
Das Gesamtziel / Endziel der Kampagne
Kampagnenkomponenten

Wettbewerber und USP

Awareness

Budget

Customer Lifetime Value CLV

Geografisches Gebiet

Projekt Must-Haves auflisten
Stakeholder/Interessenvertreter

Rechtliche Dokumente

Zahlungsmodalitaten

No Go’s

6 Goldene Regeln fiir ein Kampagnenbriefing
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Diese Kampagnenbrief-Checkliste enthdalt 18
wichtige Punkte, die nicht fehlen diirfen.

1. Aufgabe des Produkts oder 2. Schlusselbotschaften und
Projekts Motivation
Kommunizieren Sie klar und kurz -
Warum wollen Sie  diese '
Kampagne starten? Verstehen Sie

die Marke, die dahinter steht, die
Werte und die Tonalitét. Mit dem
Leitbild machen Sie Ihrer Agentur

klar, wie Sie lhre Marke von lhrer

Zielgruppe gesehen und bewertet lhre Kampagne sollte  eine

werden mochten. bestimmte Botschaft und

Mit welcher Tonalitét wollen Sie Motivation haben.

auf lhre potenziellen Kunden Handelt es sich um  ein

zugehen? Lesen Sie hier mehr Sonderangebot, ein zeitlich

Uber Unternehmensileitbilder. begrenztes Angebot oder eine
Pradmie? Ein neues
A Produktmerkmal?
Ermitteln und spezifizieren Sie die
wichtigsten Botschaften, die
wdhrend der Kampagne

vermittelt werden mussen.
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https://blog.hubspot.com/marketing/inspiring-company-mission-statements

3. Zielpublikum und Buyer

Personas

Geben Sie die wichtigsten
potenziellen Zielgruppen an, die
Sie fur die Kaompagne ansprechen
mochten.

Nehmen Sie auch Ihre
bestehenden Buyer Personas in
das Kampagnenbriefing  auf.
Denken Sie Uber die Merkmale
Ihrer  Zielgruppe nach und
insbesondere Uber die Aspekte,
die fur lhre spezifische Kompagne
wichtig sein kénnten.

Vergessen Sie dabei auch die
sekunddren Personas nicht. Wenn
Sie mit lhrer Kampagne weitere
Nutzer-Personas ansprechen
kédnnen, beziehen Sie auch diese

mit ein.
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4. Digitale

Marketingziele
fir diese Kampagne und
SMART-Zielsetzung

-

Uberlegen Sie, wie Sie die
folgenden Fragen beantworten
konnten:

Wie viele Leads wollen Sie mit
dieser Kaompagne erreichen?

Was wollen Sie lhren potenziellen
Kunden mitteilen und was sollen
diese tun?

Sie kénnen eine
SMART-Zjelsetzung verwenden,
die lhnen hilft, innerhalb der
maoglichen Projektziele zu bleiben.


https://www.smartsheet.com/blog/essential-guide-writing-smart-goals

5. Zu beteiligende Kandile

Die Entscheidung daruber, welche
Marketingkandle Sie ansprechen
wollen, hilft |hnen dabei, zu
erkennen, welche Kandle fur Ihr
Unternehmen nicht geeignet sind.
So vermeiden Sie, dass Sie lhr
Budget fur diese  Kandle

verschwenden.
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6. Zeitplan far das
Kampagnenprojekt
(Deadlines)

Durch die Erstellung eines klaren
Zeitplans far Ihr
Kampagnenprojekt werden
kohdrente Grenzen fur das
gesamte Projekt gesetzt. Der
Zeitplan bestimmt die
Gesamtkapazitat, die fur das
Projekt bendtigt wird -
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angefangen bei den
Arbeitskraften bis hin zu den

tatsdchlich erreichbaren
Projektzielen.

Legen Sie klare Fristen fur Entwurf,
Produktion, Betrieb und
Berichterstattung fest.

7. Das Gesamtziel / Endziel

der Kaompagne

Wie viele neue Kunden wollen Sie
gewinnen? Wie hoch ist der
angestrebte Umsatz?

e "




8. Kampagnen-
komponenten

Erstellen Sie eine aktuelle Liste der
Komponenten, die Sie in lhre
Kampagne aufnehmen wollen.
Denken Sie an die folgenden
Komponenten:

e Display-Anzeigen

e E-Mail-Anzeigen

e Video

e Anzeigen in sozialen Medien
e Landing Pages usw.
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9. Wettbewerber und USP

Erldutern Sie kurz den Unique
Selling Point Ilhres Produkts.
Wodurch unterscheidet sich Ihr
Produkt von dem der Konkurrenz?

Welches Problem [6st Ihr Produkt
und wie Il6st es das Problem,
welches |hre Konkurrenten nicht
auf die gleiche Weise oder gar
nicht angehen?



10. Awareness

Legen Sie ein ungefdhres Ziel fur
die Bekanntheits-KPIs fest, die Sie
erreichen mochten; Beispiel - 1
Million  Impressionen, 50000
Videoaufrufe usw.

11. Budget

Kampagnen umfassen in der
Regel verschiedene
Marketingkandle. Eine kohdrente
Aufteilung des Budgets fur jeden
beteiligten Kanal und jede Taktik
wurde der Agentur ein Kklares
Verstéindnis dafur  vermitteln,
worauf Sie |hr Budget gezielt
einsetzen méchten.

Dennoch ist es wichtig, hier ein
wenig Flexibilitdt zu lassen, da die
Budgetzuweisung wdhrend des
Kampagnenprozesses mit Hilfe
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von KI-Algorithmen umstrukturiert
werden kann. Mehr Uber die
Budgetzuweisung mit Hilfe von Ki

kénnen Sie hier lesen.

"
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12.Customer Lifetime
Value CLV

Der Customer Lifetime Value ist
ein wichtiger Punkt, den Sie bei
der Ausgestaltung Ihres
Kampagnen-Budgets
bertcksichtigen sollten.


https://www.nexoya.com/product/

Anhand dieses KPIs kdnnen Sie 14. Projekt Must-Haves

genauer verstehen, wie viel Sie in .
] auflisten
lhre ndchste Kampagne

investieren kénnen, und letztlich

- . . . Denken Sie an Punkte, bei denen
moglicherweise eine fundiertere

Entscheidung (ber Ihr Budget Sie nicht flexibel sein kbnnen. Dies

kébnnten zum  Beispiel sein:

treffen.
Zeitplan,  Wasserzeichen  auf
- Bildern, festes Budget,
o> ® .
@.@9@@3 Genehmigungsverfahren.
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13. Geografisches Gebiet

Dies hangt von Ihrem

Geschdftsangebot ab, aber es ist 15. Stakeholder/Interesse

wichtig, dass Sie in Ihrem nvertreter

Kampagnenbriefing ein genaues

geografisches Gebiet angeben, in ) .
Liste der geteilten

dem Sie Ihre Kaompagne bekannt . . . . .
Verantwortlichkeiten. Dies hilft, die
machen mochten.
Aufgaben entsprechend
aufzuteilen und klare Erwartungen
festzulegen, wer wdhrend des
gesamten Projekts wofur

zustdndig ist.
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16. Rechtliche Dokumente

Integrieren Sie mogliche
HaftungsausschlUsse, die in den
Kampagnenprozess

aufgenommen werden mussen.

17.Zahlungsmodailitéten

Vereinbaren Sie vor Beginn des
eigentlichen Projekts die
Zahlungsmodalitaten. Dazu
gehért auch, wann die Zahlungen
erfolgen sollen:

Soll die Zahlung wdhrend des

Projekts in kleinere Betrage

aufgeteilt werden?
Vorauszahlungsoptionen?
Zahlung nach Abschluss des

Projekts?
® A
PP G
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18. No Go’s

Entscheiden Sie gemeinsam mit
Ihrem Team Gber das
Unternehmen und das Projekt "No
Go's".

Seien Sie transparent und listen
Sie diese moglichen Punkte in
Ihrem Kampagnenbriefing auf.
Dazu kann alles gehéren, was den
potenziellen Kunden wund der
Zielgruppe wdhrend des
Kampagnenprozesses
versprochen oder angeboten

wird.




6 Goldene Regeln fir ein
Kampagnenbriefing

Q Halten Sie den Kampagnenbrief kurz.
Denken Sie daran, die wesentlichen
Punkte des Projekts zu erwéhnen.

Q Nennen Sie alle Anforderungen.
Fristen, No Go's, Budget, Ziele und
rechtliche Aspekte.

Q Das Kampagnen-Briefing sollte auf
den Punkt gebracht werden.
KlGren Sie alle Punkte, falls etwas

missverstanden werden kénnte.
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Q Lassen Sie der Agentur kreative
Freiheit.
Kampagnenbriefings sollten fur die
Agentur ermutigend sein. Setzen Sie
Erwartungen, aber lassen Sie kreative
Freiheit.

Bewahren Sie Konsistenz.

Q Planen Sie den Ablauf der Kaompagne
so gut wie méglich, um unnétige
Anderungen wdahrend der Kampagne
zu vermeiden.

Q Seien Sie aufgeschlossen.
Manchmal kénnen unvorhersehbare
Umstdnde eintreten. Seien Sie bei

Bedarf auf Anpassungen vorbereitet.



Méchten Sie die kostengunstigste Verwendung lhres
Budgets gewdihrleisten?

Der Umgang mit groBen Datenmengen ist ein Wettbewerbsvorteil. Doch bei einer so
grofen Anzahl von Tools und Datenergebnissen kann es leicht zeitaufwendig und teuer
werden, diese Daten zu analysieren.

Durch den Einsatz von kdnstlicher Intelligenz ermoglicht nexoya Marketern, ihre KPls mit
Anomalieerkennung zu verfolgen, ihre Marketingkampagnen zu optimieren, Korrelationen zu

untersuchen und ihr Budget effizienter zu verteilen.

In der Tat bringt nexoya dlle Ihre KPIs auf einer einzigartigen Plattform zusammen, optimiert
lhr Werbebudget und bringt modernen Marketern datengetriebene Entscheidungen.

.. nexoya
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https://www.nexoya.com/


https://www.facebook.com/nexoyacom
https://ch.linkedin.com/company/nexoya
https://www.instagram.com/nexoyacom/?hl=en
https://www.youtube.com/channel/UCTF9IuOOzYH59cRGOp6V3Aw
https://www.nexoya.com



