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Unternehmen im Überblick

Erfolgsgeschichte der
Emmi Gruppe mit
nexoya & SAP

Die Emmi Gruppe hat sich für den Einsatz nexoya und
der SAP Marketing Cloud entschieden, um den Einfluss
von Marketingaktivitäten zu analysieren.  Z.B. wie sich E-
Mail-Kampagnen oder Social Media Aktivitäten auf die
Marketingperformance auswirken. 

Um diese Dynamik zu verstehen, beschloss die Emmi
Gruppe, KPIs aus verschiedenen Marketingkanälen und -
quellen zu sammeln und zu analysieren. Diese
Erkenntnisse halfen, den Erfolg von Kampagnen zu
verstehen und auf diese Weise eine datengestützte
Entscheidungsfindung zu ermöglichen.

D I E  L Ö S U N G  V O N  N E X O Y A

In dieser Fallstudie zeigt nexoya zusammen mit SAP auf,
wie auf der Basis aggregierter Marketing KPIs und mit
Hilfe von künstlicher Intelligenz, bessere Entscheidungen
gefällt werden können.

Z I E L

Daten aus der SAP Marketing Cloud einfach und
schnell in nexoya integrieren
Analysen digitaler Marketing KPIs über verschiedene
Kanäle vornehmen
Einblicke in den Einfluss externer Faktoren,
beispielsweise des Wetters, auf die
Marketingperformance gewinnen
Künstliche Intelligenz einsetzen, um auffällige positive
und negative Ereignisse/Anomalien zu erkennen

W I C H T I G S T E  V O R T E I L E


