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Unternehmen im Überblick

Die Erfolgsgeschichte von
CSS: Wie nexoya’s
Optimierung den ROAS um
30% verbesserte

Durch den Einsatz von Nexoya’s neuesten Machine-
Learning-Techniken wurden wichtige
Leistungsindikatoren wie Impressionen oder
Konversionen vorhergesagt und auf ein optimales
Budget hin optimiert.

Die Vorschläge wurden in regelmässigen Abständen mit
CSS und Ihren Partnern besprochen um daraufhin in
Abstimmung der übergeordneten Marketingstrategie,
Budgetzuweisungen anzupassen. Auf diese Weise konnte
CSS schnell reagieren und konsequent ihren ROAS
verbessern.

D I E  L Ö S U N G  V O N  N E X O Y A

Die gleichzeitige Tracking einer großen Anzahl von
Marketingkanälen ist mühsam.
Das Tracking und Analysieren der Ausgaben ist
zeitaufwändig.
CSS sucht nach neuen Wegen, um Marketingbudgets
intelligent zuzuweisen.

H E R A U S F O R D E R U N G E N

Eine vergleichbare Übersicht über die bisherige und
zukünftige Marketing-Performance
Analyse von Mehrkanal-Kampagnen und Vergleiche
von bis zu fünf Kanälen
Gesteigerte Impressionen und Konversionen um 30%
Gesamte Verbesserung der Marketing-
Investitionsrendite um 30%

W I C H T I G S T E  V O R T E I L E


